AZORBAYCAN RESPUBLIKASI TOHSIL NAZIRLiYI
BAKI BiZNES UNIiVERSITETI

Baki Biznes Universitetinin EImi
Surasinin 2020-ci
il tarixli gorari ils tasdiq edilmisdir.

BAKALAVRIAT SOVIYYOSININ MARKETINQ IXTISASI UZRO

TOHSIL PROQRAMI

Ixtisasin (proqramin) sifri vo adi: 050407 — Marketing

BAKI - 2020



BAKALAVRIAT SOViYYOSININ 050407 - MARKETINQ IXTISASI UZRO TOHSIL
PROQRAMI

1. Umumi miiddoalar

1.1. Bakalavriat saviyyasinin “050407 -Marketinq” ixtisasi tizro Tohsil Programi (bundan sonra
ixtisas lizra Tohsil Proqrami) “Tohsil hagqqinda” Azarbaycan Respublikasinin Qanununa, Az-
orbaycan Respublikasinin Nazirlor Kabinetinin miivafiq gorarlarina, eloco do “Ali tohsilin ba-
kalavriat (osas (baza ali) tibb tohsili) soviyyasi iizro ixtisaslarin (proqramlarin) Tosnifati”na
uygun vo Azorbaycan Respublikasi Tohsil Nazirliyinin 09.07.2020-ci il tarixli F-343-sayl
qorart ilo tosdiq edilmis 050407 “Marketing” ixtisasinin Tohsil Proqramini osasinda hazir-
lanmigdir.

1.2. Tohsil Programinin moagsadlari asagidakilardir.

- Ixtisas {izro mozunun kompetensiyalarini, ixtisasin ¢arcivasini, fonlor iizra tolim vo dyronmo
metodlarini, qiymotlondirmo {sullarini, tolim noticolorini, kadr hazirligt aparmaq iicilin
infrastruktura vo kadr potensialina olan toloblori, tolobonin tocriibo kegmo, iso diizolmoa vo
tohsilini artirma imkanlarini miioyyanlosdirir.

- Tolobalori va igagotiiranlori mozunlarin olds etdiyi bilik vo bacariglar, eloco do tolim naticalori
borado molumatlandirmagq.

- Tohsil Programi iizra kadr hazirliginin bu programa uygunlugunun qiymatlondirilmasi zamani
bu prosesa calb olunan ekspertlori molumatlandirmagq.

- Sahibkarkliq subyektlorindo marketing todqiqatlarinin hoyata kegirilmoasino dair bacariglar
asilamaq.

- Marketing kommunikasiya sisteminin formalasdirilmasi, ondan somorali istifado etmok vo
miloyyon etmayi dyrotmok.

- Reklam faaliyyetinin, bazarlarda tosfigat islorinin hoyata kegirilmasino dair bacariglar agilamaq.

- Satis faaliyystinin, onun miixtalif soviyyalords togkili vo idars edilmasi masalolorini dyratmak.

1.3. Pesokar foaliyyat sahosi.

"Marketing" ixtisasi1 lizro mozunun peso foaliyyatinin sahasi dovlot vo geyri-dovlot miiossisalo-
rindo, maliyya, omlakin idars edilmasi, bank, si8orta, qiymatli kagizlar sahasi vo s. hesab edilir.

1.4. Peso foaliyyatinin obyektlori. Miitoxassisin peso foaliyyatinin obyektlori asagidakilardir:

— lcra hakimiyyoti orqani torofindon miioyyon edilmis qaydada 6lkonin iqtisadi vo sosial
siyasatini hoyata kec¢iron dovlst strukturlarinin miivafiq bolmalori.

— Dovlat maliyys, omlak xidmati, maliyyo bazarlarina nozarsti hoyata keciron organlar, anti-
bohran siyasatini hayata kegiron orqanlar, milli igtisadiyyatin miixtalif saholorini tonzimloyan
dovlat strukturlar: va s.

— Banklar, birjalar, maliyyas, siorta sirkatlori.

— Dovlat, balodiyys qurumlarinin tesarriifat xidmatlori.

—  Mohsul istehsal edon sonaye miiossisalari.

— Konsalting vo digor xidmatlori hayata kegiron miiassisalar.

— Biznes va sahibkarliq foaliyyati ilo masgul olan miiassisa, togkilat vo tasarriifat subyektlori.

— Beynolxalq biznes, maliyys, turizm va digor xidmatlor iizra diinya bazarlarinda foaliyyot gos-
toron transmilli sirkotlor.

— Movcud qaydalara riayst olunmaqla miixtolif tohsil miisssiselorinin iqtisadiyyat, biznes, sa-
hibkarliq bélmalarinds vo peso ixtisasina uygun strukturlarda.

1.5. Program “050407 - Marketing” ixtisasi lizro bakalavr hazirh@min hayata kegirilmosi ii¢iin
macburidir.

1.6. Tolobonin 5 (bes) giinliik is rejimindo hoftolik auditoriya vo auditoriyadankonar timumi
yiikiiniin hocmi 45 saatdir (xiisusi toyinath ali tohsil miiossisalori istisna olmaqla). Hoftolik
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auditoriya saatlarinin hocmi iimumi hoftolik yiikiin 50%-don ¢ox olmamalidir. Ixtisasin
xiisusiyyatindon asil1 olaraq haftslik yiikiin hocmi dayisdirils bilar.

2.Mazunun kompetensiyalari
2.1. Tohsil programinin sonunda mozun “Marketing” ixtisasit iizro asagidaki kompetensiyalara
yiyoalonmaolidir.

MARKETINQ IXTISASI UZRO UMUMI KOMPETENSIYALARIN STRUKTURU

lon va arzu olunan) forqli variant-
larin1 dork etmak va qiymotlondir-
moak qabiliyyati, golocok haqqinda
aydin fikir formalasdirmagq, foaliy-
yatin miimkiin naticalorini giymat-
landirmak, risk vo bas veran doyi-
sikliklori nozora almagq: (UK-14)

UK Kompetensiya sistemi Kompetensiyalar Faonn

iUK1 | Ana dilindo vo bir xarici | 1. Ixtisas iizro azorbaycan dilindo | 1. Azorbaycan dilindo
dildo (xiisusils ingilis dilin- | sifahi vo yazili kommunikasiya ba- | iggiizar vo akademik
do) pesokar saviyyado ya- | carngma: (UK-1) kommunikasiya.
z1h1 vo sifahi damsmag, iin- 2. Ixtisa; ﬁz@ on az1 1 xarici dilda | 2. Xarici dildo isglizar
siyyat qurmagq v rosmi ya- | kommunikasiya bacangma: (UK-2) | v5 akademik kommu-
zismalar aparmaq Kkompet- nikasiya.
ensiyalari.

IUK2 | Miistaqil diisiinmo, montiqi | | . Azorbaycan dovlatgiliyinin ta- | 1. Azerbaycan tarixi.
yanasma va optimal gorar | rixi, hiiquqi, siyasi, madani, ideo- | 2. HF-B04.1
gobuletms kompetensiyalari. loji osaslar1 vo muasir diinyadaki | 3. Miilki miidafiye.

yeri va roluna dair sistemli vo har- | 4. [PFS-B05.
torafli biliklora, milli dévlstimizin

perspektiv inkisafim prognozlasdir-

ma qabiliyyatlorina: (UK-3)

2 . Milli dovlstimizin qarsilasdigi

tohdidlori vo cagirislart miisyyon

etmo bacariglarina: (UK-4)

iUK3 | informasiya texnologiyala- | 1.Is yerindo informasiya tenologi- | 1. iIKT—baza komp.
rindan samorsli istifads kom- | yalarinda istifado etmok qabiliy- | biliklori.
petensiyasi. yatina: (UK-5) 2.HF-B04.2

iUK4 | Sistemli diisiinco kompeten- | 1. Miirokkob sistemlori tohlil et- | 1. Ehtimal nozoriy-
siyasl. mok, alaqalor agkarlayib dork et- | yosi vo riyazi statis-

mok, miixtalif saholordos vo forqli | tika.
soviyyolordo sistemlor arasinda alage | 2. Statistika.
prinsiplorini dork etmak, qeyri-mii- | 3 Mikroiqtisadiyyat.
ayyan saraitds faaliyyat gostormak: | 4. Makroiqtisadiyyat.
(UK-13) e 5. Ekonometrika.
2. Pesokar mogsadlor tigiin mii-
vafiq molumati tohlil etmok, timu-
milosdirmoak vo totbiq etmok ba-
cariglarina: (UK-9)

TUK5 | Prognostik kompetensiyasi. | 1.Galocoyin (miimkiin, ehtimal edi- | 1. Ehtimal nozoriyyosi

va riyazi statistika.
2. Menecment.




iUKe6

Strateji baxiy kompetensi-
yasl.

1.Yerli vo daha yliksok soviyyelar-
do davamliligin tomini vo yiiksoldil-
mosing yonosldilmis novator qgorar-
larin kollektiv islonmasi vo gergok-
losdirilmosi bacarigr: (UK-15)
2.Yeni soraito uygunlagmagq, togob-
biis irali stirmak qabiliyyatine vo
ugur qazanmagq iradoasina: (UK-7)

1. Menecment.
2. Mikroiqtisadiyyat.
3. Makroiqtisadiyyat.

iUK7

Kollektiv is miihiitina uygun-
lasma va komandada islomak,
vaxti idars etmd kompeten-
siyalari.

1. Basqalarindan 6yronmak, di-
gorlorinin tolobatlarini, fikirlorini
vo horakatlorini anlamaq (empa-
tiya) qrupda yaranan konfliktlori
hall etmak, problemlorin hallina
yonolik kollektiv vo ¢coxtorafli om-
okdashqda istirak: (UK-16)

2. Komandada is, problemin hallino
ortaq yanasmaya nail olmaq qabi-
liyyotina: (UK-6)

1. Menecment.
2. IPFS-B07

iUKS8

Kritik diisiinco kompetensi-
yasl.

1. Qabul edilmis norma, yanasma
va fikirlari tohlil etmak, 6z baxis-
larim vo faaliyyatini kritik qiymot-
londirmak, davamli inkisaf moso-
lalori ilo bagl diskussiyalarda 6z
movqeyini miidafio etmok: (UK-17)

1.HF-B04.1

IUK9

Orziiniidorketms, tasobbiiskar-
hq vo liderlik kompetensi-
yalar1.

1. Camiyyatds 6z rolunu kritik
qiymatlondirmok: (UK-18)

2. Pesokar faaliyyatini planlas-
dirmagq va toskil etmok, galocok
tohsilini vo moévcud bacariglarini
tokmillasdirmak, vaxti idare etmok vo
tapsiriqlart vaxtinda tamamlamaq
qabiliyyatino: (UK-10)

3. Bilik vo bacariqlarini inkisaf
etdirmok mogsadila voziyyati vo
0ziinii yenidon qiymotlondirmok
vo dziiniitangid bacarigma: (UK-12)
4. Faaliyyatindo sosial va ekoloji
mosuliyyata, eloco do votondas
stiuru vo etik yanagmaya, homgi-
nin keyfiyyata iistlinliik vermok
bacarigina: (UK-11)

1. IPFS-B03
2. HF-B04.1
3. IPFS-B07

IUK10

Problemin kompleks hoalli
kompetensiyasi.

1. Miirakkab problemlorin halli
magsadils problema yonalik fargli
yanagmalardan istifads bacarigi,
sadalanan kompetensiyalar asasinda
kompleks va adalatli gorarlarin qo-
bulu: (UK-19)

2. Mosalalarin halli {i¢iin slavo
molumat resurslarini miioyyan et-
mok va seca bilmak qabiliyyatina:
(UK-8)

1. Xatti cabr va riyazi
analiz.




Uk 11

Multikultural yanasma vd
aciqhq kompetensiyasi.

1. Forqli baxis vo yanagmalarin
dork edilmasi vo kompleks tohlili,
genis inteqrasiya vo diinyada artan
miixtalifliyin forqli perspektivlo-
rinin imumilosdirilmesi: (UK-20)

1.HF-B04.1

1UK12

Sahaloraras1 kommunika-
siya kompetensiyasi.

1. Saholorarasi yanasmalarm forma-
lagdirilmasi vo gorarlarin gobulu baca-

ng: (UK-21)

1. Mikroiqtisadiyyat.
2.Makroiqtisadiyyat.
3. IKT.

4. Statistika.

2.2. Tohsil programinin sonunda mozun “Marketing” ixtisas1 lizro asagidaki kompetensiyalara
yiyalonmolidir.

MARKETINQ IXTiSASI UZRO PESO KOMPETENSIiYALARIN STRUKTURU

2.Farqli rogabat sistemlorindaki ba-
zarlarm xtiisusiyyastlorini, miixtolif
bazar tiplorindo firmalarin foaliyyot
mexanizmini, qarsiliql slagelorin
forgli senarilorini bilmok; (PK-2)

3.Makroigtisadi terminologiyan: tam
sokildo manimsomak, agiq iqtisadiy-
yati tohlil eds bilmok vo nazori model-
lordon istifado etmoklo tokliflar irali
slirmayi bacarmag; (PK-3)

4. Iqtisadiyyati regional vo sekto-
rial olaraq tohlil etmoyi bacarmagq,
kond tosorriifati, sonaye vo xidmaot
sektorunun iqtisadi inkisafdaki ro-
lunu vo shamiyyatini bilmak, saho
iizro yeni konseptlori sorh edo bil-
mok; (PK-11)

5. Milli igtisadiyyatin makroiqti-
sadi monzarasini, sosial-igtisadi
gostaricilorin dinamikasini; iqtisa-
di siyasatin osas konturlarini bil-
mak, sektorial tohlil aparmag: ba-
carmagq; (PK-12)

PK | Peso kompetensiya sistemlori Peso kompetensiyasi Macburi fann bloku
1 | Iqtisadi tofokkiir vo iqtisadi | 1. Iqtisadi nozeriyyenin osaslari- | 1.igtisadiyyata giris.
diisiinma qabiliyyati. n1, miiossiso va ford saviyyasin- 2 Mikroigtisadiyyat.
doki davranislari, osas sosial-iqti- 3 Maktoigtisadiyyat.
sadi gostaricilori, problemlori vo 4. Marketing
proseslari bilmoak; (PK-1) 5' PFS-B11 '

2 | Umumi riyazi biliklordon
pesokar faaliyyatds istifads
bacariqlari.

1. Riyazi iisullar, komiyyat vo he-
sablama metodlar {izro bacariqlara
malik olmaq va bu {isul vo metodlar-
dan istifado etmaklo optimal qorarlar
vero bilmak; (PK-4)

1.Xatti cabr vo riyazi
analiz.

2.Ehtimal nozoriyyo-
si va riyazi statistika.




Ixtisaslagdirilmis progqram
tinin tatbiqi bacanigi.

1. Isinds iimumi porifilli vo ixtisas-
lasdirilmis progaram tominatindan
(Excel, Word, Power Point, Photo-
shop va ya analitik programlardan hor
hanst biri ilo (SPSS, Stata, Python
kimi proqramlarla) islomok, sado
analizlori emoyi bacarmagq; (PK-5)

1. HF-B04.2

Statistik vo ekonometrik me-
todologiyani totbiq etmak ba-
cariqlar.

1. Iqtisadi molumatlarin tohlili vo
sistemlogdirilmasi {igiin statistik
biliklors sahib olmaq, komiyyat vo
keyfiyyat moalumatlarini toplamagq,
tohlil etmok vo prognozlasdirmant
bacarmagq; (PK-6)

2 Iqtisadi masalolorin empirik tad-
qgiqinds ortaya ¢ixan problemlari hall
etmok liclin ekonometrik metodol-
ogiyan1 0yronmak vo totbiq edo
bilmok; (PK-7)

1.Statistika.
2. Ekonometrika.

Idaraetmo bacariglari.

1. Idaroetmodoki va toskilatdaki
movcud problemlori qavrama vo
halli yollarini toklif etmoak ilo bagh
biliklors sahib olmag; (PK-14)

3. Biznesin idars edilmasi tizra
miivafiq foaliyyat vo metodlari
toklif etmok va planlasdirmaq, on-
larin qisa vo uzunmiiddotli noti-
colorini tohlil etma bacarigina
sahib olmagq; (PK-15)

4. Miiassada har kesin yaradict
tosabbiislarindan istifads etmoklo,
onlardan yararlanmaq qabiliyyo-
tino malik olmagq; (PK-35)

1.Menecment.
2. IPFS-B07.
3.PFS-B08
4. IPFS-B09.




Ixtisasla bagh bazabiliklors ma-
lik olmaq va onlari tatbiq et-
mak kompetensiyalari.

1. Idaroetmo vo toskilatla bagh baza
biliklors yiyslonmok, ixtisas tizro
molumatlari analitik vo sistematik
sokildo tahlil edo bilmak; (PK-8)

2. Marketinq faaliyyatinin elmi-no-
zori vo konseptual asaslarina dair
baza biliklorins sahib olmag; (PK-13)
3. Ixtisasla bagli anlayis vo termin-
lorin manasim bilmok va totbiq etmok
bacani@ma sahib olmag; (PK-19)

4. Marketing sahasi {izrs biliklorin
praktik masalalorin hallinds totbiq
etmok bacarigma sahib olmagq; (PK-23)
5. Iqtisadiyyat vo sosial elmlordo
tatbiq edilon ehtimal nazariyyasi,
statistik totbiq vo molumatlarin toh-
lili ilo olagali tapsiriglart hall edo
bilmak {i¢iin zoruri biliklars sahib ol-
magq; (PK-20)

6. Maliyyonin elmi-nazari vo kon-
septual asaslarina dair baza biliklora
sahib olmagq; (PK-10)

7. Miihasibatin elmi-nazari vo kon-
septual asaslarina dair baza bilikle-
ro sahib olmaq; (PK-9)

1. IPFS-B0S.
2.Marketinq todqiqat-
lar.

3.Ehtimal nozoriyye-
Si.

4.Statistika.

5. IPFS-B01

6. IPFS-B04

Miihit amillorini tahlil etmok,
prognozlasdirmaq, risklori qiy-
motlondirmok kompetensiya-
lar.

1. Marketinq sferasinda bas veran
doyisiklori bilmok vo onlart mo-
nimsomak xiisusiyyatlorine sahib
olmaq; (PK-24)

2. Bazar miihitini fasilosiz izlomoklo
homin miihitds 6ziinii géstoron mar-
ketinq imkanlarini vo problemlori
askara ¢ixarmaq qabiliyyatino sa-
hib olmagq; (PK-26)

3. Marketinq sahosinds taktiki vo
strateji xarakterli gorarlar qobul et-
mok bacarigina yiyslonmok; (PK-33)
4. Miirokkab marketinq miihitindo
miiassonin v onun asas raqiblorinin
inkisafinin vo homginin bazarin
parametrlorini prognozlasdirmaq
qabiliyystina malik olmaq; (PK-37)
5. Miiassisa ilo miixtalif iinsiyyat
dairslari arasinda meydana ¢ixa
bilocok miinaqigali magamlar ara-
dan gqaldirmaq vo yaxud hall etmok
bacarigina sahib olmag; (PK-38)

1.Marketing.
2.Strateji marketing.
3. Satigin idars edil-
maosi.

4. IPFS-B09.

5. IPFS-B10.




8 | Marketinq tadqiqatlarimi ap- | 1. Marketinq tohlilinin vo tadqiqatin | 1.Strateji marketing.
armaq kompetensiyalari. aparilmasinin elmi-metodiki asasla- | 2. Marketinq todqiqat-
rin1 bilmak; (PK-21) lar1.
2. Marketinq tohlilinin vo todgiq- | 3. IPFS-B0S.
atlarinin naticalorini tohlil etmok vo | 4. IPFS-B10.
hesabat tortib etmok bacarigina ma-
lik olmaq; (PK-28)
3. Bazar arasdirmasi vo bazar ar-
asdirmast iizro totbiq olunacaq me-
todoligayalar1 va totbiq gaydalanni
monimsomok; (PK-42)
9 | Marketinqdos informasiya tex- | 1. Miiossisonin foaliyyat gostordi- | 1.Marketing todqiqat-
nologiyalarindan samarali is- | yi bazara dair genis spektrli infor- lar.
tifads etmok kompetensiyalari. | masiyalari oldo etmok vo onlarm sis- | 2. Ragomsal marke-
temlogdirilmesini bacarmagq; (PK-29) | ting.
2. Marketinq informasiya sistemi | 3. HF-B04.2
ilo interaktiv iglomok bacarigina 4. IPFS-B09.
malik olmagq; (PK-30) 5. IPFS-B06.
3. Kreativ diislinco torzi osasinda
miistorilorin ehtiyac vo tolabatla-
rinm daha yiiksok soviyyado vo
yeni texnologiya istifado etmaklo
0danilmasini bacarmagq; (PK-22)
4. Rogomsal marketing vo onun
effektiv istifadasi liglin mévcud
diinya praktikasina uygun biliklo-
ro sahib olmagq; (PK-43)
10 | Marketingi idara etmo kom- | 1. Marketinq biidcasindoki moh- 1.Strateji marketing.

petensiyalari.

dud vasaitlordon istifade etmoklo
miiossisonin garsisinda duran mog-
sadlora miimkiin qadar az xarclor-
lo nail olmagq bacarigina yiyslon-
mok; (PK-31)

2. Miiossisado marketing xidmo-
tinin basqa struktur bélmalori ilo
qarsiligl alagesini tomin etmok
bacarigina malik olmagq; (PK-32).

3. Miixtalif xidmat saholorinda
somoarali marketing gorarlar1 qobul
etmok bacarigina sahib olmag;
(PK-36)

3. Marketingdon bir vasits kimi isti-
fads etmoaklo miiassisonin ragabat
istiinliiyiiniin tomin edilmosi vo
ona nail olma qabiliyyatina malik
olmagq; (PK-27)

2.Marketing.
3.Marketinqg todqiqat-
lar1.

4. IPFS-B05

5. IPFS-B10.




11 | Marketing kommunikasiya | 1. Marketinq alstlorini slagolondir- | 1. Reklam isi.
sistemindo istehlak¢ilarin tola- | moklo yerli vo beynolxalq miistorile- | 2.Satisin idars edilmo-
batlarmi miioyyan etmok kom- | rin ehtiyac va tolabatlarimin dolgun | si.
petensiyalari. odonilmosi istigamotinds bacariq- | 3.Istehlak¢1 davrani-

lara sahib olmagq; (PK-25) SL.
2. Inteqrasilasdirilmis marketing | 4.Porakonda ticarat
kommunikasiya sisteminin forma- | marketingi.
lasdirilmasi gabiliyyatine sahib ol- | 5. IPFS-B09.
magq; (PK-34)
3.istehlakeilarla somarali alaqe-
lorin qurulmasi va qorunub saxla-
nilmasi {i¢lin elmi diisiinca torzina
vo moharats malik olma qabiliy-
yatinoa sahib olmagq; (PK-39)
12 | Strateji hadoaflari vo onlara 1. Sirketin brend strategiyasini 1.Strateji marketing.

nail olmaq yollarini1 miioyyan
etmok kompetensiyalaris.

isloyib hazirlamagi vo brend-me-
necmentin texnologiyalarindan
istifads etmoyi bacarmagq; (PK-40)
2. Miiassisaya uygun korporativ
marketing siyasotinin aparilmasi
ticilin sirkot madoniyyati vo korpo-
rativ miihitls bagl biliklore sahib
olmagq; (PK-41)

2 Istehlake1 davrani-
SI.




TOCRUBO
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Nazari biliklorin tacriibada
tatbiqi bacariqlari.

Karyera barads ilkin anlayislari,
karyera inkisaf foaliyyatlorini, is
miisahibasing hazirliq prosedur-
larin1 vo miisahibo texnikalarini
bilmak, karyera yol xaritosinin
tortib olunmasini va texnikalari,
irado, motivasiya vo pozitiv dii-
stinco, iggiizar etika, i$ axtarma
strategiyalari, eloco da is ti¢lin mii-
raciot qaydalarini, pesokar CV,
rezume, istok vo tdvsiyo moktub-
larimin hazirlanmasini, is miisa-
hibasina hazirliq prosedurlarini
vo miisahibo texnikalarini bacar-
magq; (PK-16)

Karyera planlamasi.
[PFS-B03.

14

Marketologlarin faaliyyatinin ic-
rasmin glindalik va ya hoftalik for-
di is planin1 qurmagq, vaxtin eftek-
tiv idara edilmasini bilmok, maq-
sadlorin qoyulusu vo nail olunmasi
ilo alagodar taktikalar1 miioyyan
etmoak, stres menecmentini, kreativ,
tonqidi vo analitik diisiinco forma-
larim bilmak, marketing sahasindo
problem hall etma va gorarvermo
texnikalarina, natiglik bacariqla-
rina sahib olmaq, badon dili va
dogru togdimat qaydalarini, elocada
komanda iginin qurulmasini bil-
moak vo liderlik prinsiploring yiye-
lonmak, hadof bazarlarimi miioyysn
etmok, marketing aragdirmalarinm
va tohlillarini aparmaq bacariqla-
rina sahib olmagq; (PK-17)

Yumusaq bacariqlar.
(Soft skills)
Marketing todqiqatlari
IPFS-B0S.

15

Marketinqg kommunikasiya siste-
mini formalasdirmaq vo onu real
satisa gevirmok, marketing layi-
halorini idare etmak sahasinds ba-
cariglara yiyslonmok, rogomsal tex-
nologiyaya va is tocriibasine sahib
olmagqla marketinq tadqiqatlarmin
aparilmasina vo satisin idars edil-
moasing dair (1C miiosisso, SPSS,
Stata, Python kimi proqramlarla)
program tominatlarindan istifadoni
bacarmaq, soxsi brendi qurmagi
bacarmagq; (PK-18)

Sart bacariqlar.
(Hardskills)
HF-B04.2
Rogomsal marketing
[PFS-B02.
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3. Tahsil Programinin strukturu

3. Tahsil programinin strukturu.
3.1. “050407 - Marketinq" ixtisas1 lizro Tohsil Programi1 240 (4 i) AKTS kreditindon ibarotdir.
Kreditlor asagidaki sokildo boltisdiirtiliir:

Fanlarin
sayl

Fonnin ad1

AKTS
Krediti

Umumi fonlor

30

Azarbaycan tarixi

Bu fonn on godim ddvrlorden baslayaraq miiasir dovradok Azarbaycan xal-
qnin kegdiyi tarixi inkisaf yolunun morhalolorini ardicilligla 6yronir. Talo-
bolorimizdo votonparvarlikhissini agilamaq {igiin biitlin tarixi morhalolordos
yaranmis dovlotlorin siyasi tarixi, ayri-ayri soxsiyyatlorin gohromanliq nii-
munoalori tarixi faktlar osasinda sorh olunur. Tarixi keg¢misimizdon
yararlanmaqla yanasi asas maqsad tolobalordo genis diinyagoriisiiniin, voton
sevgisinin, tarixi hadisolori analitik tohlil etmo gabiliyyatinin vo hadisolor-
don, siyasi proseslordon diizgiin natico ¢ixarmaq qabiliyyatini formalasdir-
maqdan ibaratdir.

Azarbaycan dilinds isgiizar vo akademik kommunikasiya
Bu fonn gargivasinda talobalora Azarbaycan dilinds toqdimat etmoak, natiq-
lik, akademik vo iggiizar yazi1 bacariglarinin asilanmasina xiisusi diqqot ye-
tirilmalidir.

Xarici dilda isgiizar vo akademik kommunikasiya
Bu fonn ¢ar¢ivasinda tolobolors ixtisasi iizra xarici dillordon birindos toqdi-
mat etmok, natiqlik, akademik va isgiizar yazi, sifahi vo yazili bacariglarin
astlanmasina xiisusi diqqgot yetirilmalidir.

15

Secmd fonlor. (Universitet torofindon miioyyon edilir.  Ixtisasin
spesifikasiyasindan asili olaraq segmo fonloro olavo edils bilor.)

4.1

Foalsofa

Sosiologiya

Azaorbaycan Respublikasinin Konstitisiyasi vo hiiququn asaslari

Mantiq

Etika

Multikulturalizma giris

4.2

Informasiya texnologiyalar1 (ixtisas iizro)

Informasiyanm idaro edilmosi

Sahibkarligin osaslan vo biznesa giris

Politoloqiya

Ixtisas fanlori

120

Iqtisadiyyata giris
Bu fonndo miihiim istisadi anlayislar izah edilir, bazar iqtisadiyyatinin iimu-
mi xarakteristikasi verilir vo mohdud iqtisadi ehtiyatlarin somarali istifads
olunmasinda bazar mexanizminin rolu miioyyonlosdirilir. Iqtisadi subyeklo-
rin garar gqabul etmasini sortlondiran prinsiplor agiglanir.

Mikroiqtisadiyyat
Iqtisad subyektlorin monfaati va faydasmim maksimumlagdirmaq baximindan dav-
ranislarini Gyranir miivafiq bazar ragabeti modellarindon ev tasarriifatlart v firma-
larin gabul etdiklori qorarlar1 sortlondiron amillori tohlil edilir,igtisadi ehti-
yatlarin somorali istifadosindo bazar mexanizminin isiitiinltiklori vo ¢atis-
mazliglar1 gostarilir.

10
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Makroiqtisadiyyat
Iqtisadi ehtiyatlarin biitdvliikdo rasional istifado edilmosi baximmdan 6lke-
do dayaniqli iqtisadi artimin vo makroiqtisadi sabitliyin tomin edilmosi, iq-
tisadi ehtiyatlarin tam vo somorali istifado edilmaosi, issizliyin vo inflyasiya-
nin minimumlasdirilmasi, xarici iqtisadi alagolorin optimallagdirilmasinin
nozori vo praktiki masalolori tohlil edilir. Problemlorin holl edilmasindo
dovlatin igtisadi siyasotinin istiqgamatlori gostarilir.

10

Xotti cabr va riyazi analiz
"Xotti cabr va rivazi analiz” fonni "Xotti cobr" vo “Riyazi analiz" bolmalo-
rindon ibaratdir. “'Xotti cobr" xatti tonliklor, xatti foza, xotti ¢evirma kimi
xotti tobioto malik obyektlori. "Riyazi analiz” iso diferensial, inteqral hesa-
biin komokliyi ilo funksiya vo doyison komiyyatlori 6yronir.

Ehtimal nazariyyasi vo riyasi statistika
Ehtimal nozoriyyasi vo riyazi statistika fonni "Ehtimal nozoriyyesi " vo
"Riyazi statistika" bolmolorindon ibaratdir. "Ehtimal nozoriyyasi" tosadiifi
hadisolorin bas vermasinin riyazi qanunauygunluqlarini, "Riyazi statistika"
iso statistik ganunauygunluglarin miiayyan edilmasi magsadi ilo malumatin
yigilmasinin, emalinin vo miisahidslorin naticalorinin interprétasiyasinin
riyazi iisullarini dyronir.

"

10.

IKT - baza kompiiter biliklori
Bu fonn iqtisadi yoniimdo tohsil alan golocok miitoxassisloro miiasir infor-
masiya proseslorinin hoyata ke¢irlmosindos istifado olunan iisul vo vasitolor
haqqinda genis moalumat verir, iqtisadi proseslorin ayrilmaz torkib hissosi
olan yeni informasiya va Internet texnologiyalar1 iizro miiasir biliklori asilayir.

11.

Statistika
Bu fonn keyfiyyatco miioyyon edilmis kiitlovi sosial-iqtisadi hadiss vo pro-
seslarin yat torafini, onlarin torkibini, bolgiisiinii, konkret mokan vo zaman
soraitindo ciit qarsiligh asililiglarini vo ganunauygunluglarini dyronir.

10

12.

Ekonometrika
Bu fonn riyazi vo statistik metod, modellordon istifado edorok iqtisadi ob-
yektlarin va proseslorin spesifik kamiyyat va keyfiyyat oalagalorini dyronir.

10

13.

Menecment
Bu fonn menecmentin osas funksiyalarini, menecerlorin rollarini, toskilati
luslar1 vo onlarin hor birinin {istiin vo monfi cohatlorini, liderlik novlarini
Oyronir, qruplardaki vo komanda dinamikasini, toskilat modoniyyatinin
miixtolifliyini todqiq edir.

14.

Marketinq

Bu fonn sayssindo tolobo marketingin torifi, marketingo aid ilkin anlayisla-
rin formalagmasi, marketinqin miihiti haqqinda biliklorin toplanmasi ilo
yanasi, bazarin siyasi, bazar bilgi sistemlori, marketinq miks haqqinda
biliklora va tatbiglora yiyslonmak haqqinda biliklor olde eda bilacak. Eyni
zamanda, mohsul, mohsulun yasam oayrisi, brend va brendinq haqqinda ilkin
anlayislara sahib olacaq vo qiymatlondirma strategiyalarint miisyysn eds
bilmokls yanasi, qiymat vo qiymatin formalasmasi ilo borabaor tolobs boliis-
diirma, boliigdiirms formalari, kanallari, parakonds va toptangilar haqqinda
ilkin anlayiglarada yiyolonacok. Tanitim tigiin vacib olan irslilotmo (Promo-
tion) miks-reklam, ictimaiyyotlo oalagolor, satis tosviq, personal satis, birba-
sa satig-foaliyyatlori haqqinda niimunalor vo hor birinin dyronib, istehlak¢i
davranislari, strateji marketing, marketinqds etika, marketinqds miiasir
yanagmalar haqqinda ilkin malumatlar qazanacaqdir.
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15.

Istehlakci davramslar

Istehlakgilarin zamanla doyison maraq, boyanmo, istok, ehtiyac anlayislari-
nin otrafli Oyronilmosi ilo yanasi onlarin gavrama, motivasiya, inanc, tutum
vo davranislarinin dyronilmesi metodlarinin monimsonilmasi bu fonn tigiin
osas aspektlordir. Istehlak¢1 davranisina tosiri olan psixoloji, sosial, madoni
va iqtisadi faktorlar1 yaxindan analiz edilmasi ilo yanasi satin alma prosesi-
nin, bu prosesin morhoalslorinin vo eyni zamanda qorar verma mexanizmlo-
rinin tohlili do bu fonn ¢or¢i vas indo Oyradilir.

16.

Marketinq totqiqatlar

Bu fonn todqigat anlayisinin vo elmi arasdirma fikrinin, folsofosinin dyro-
dilmosi, tadqiqat metodlarinin (komiyyat vo keyfiyyat) vo hor bir arasdirma
texnikasinin monimsonilmosini ohato edir. Bununla yanasi, bazar arasdir-
mas1, marketing arasdirmalarinin aparilmasi, birinci vo ikinci data molumat
toplanmasi, adabiyyatlarin tohlili do toloboys monimsadilir. Arasdirmada on
cox istifado edilon metodlardan olan anketin formalasdirilmasi, skalalarin
vo 6lgmo mantiqinin dyradilmasi, sual formalarinin tohlili, tasviri analizlo-
rin, etibarliliq testlarinin, faktor analizlorinin edilmasi va sorh edilmasi, ala-
go korelasiya vo reqressiya-tasir testlorinin totbiqi vo sorh edilmasi hadoflo-
nilir. Homg¢inin, an az1 1 proqramda (SPSS/R/STATA) data analizi totbiqi-
nin praktik hoyata kegirilmosi vo programla isloms bacari@inin verilmosi,
data vizuallagdirma ilo analizin anlagilir formaya salinmasi.

17.

Satisin idars edilmasi

Bu fonn vasitosilo tolobayo satigin torifi, marketinqdon osas forqlondiron
xlisusiyyatlor, satig prosesi vo morhalolorin ayri-ayri tohlil edilmasi vo bu
prosesin totbiqino nozarot mexanizmlori ilo yanasi, satis toxmin metodlari-
nin dyradilmasi vo totbiq edilmaosi, satis giiciiniin segilmasi, se¢cim formalari-
nin tohlili vo is prosesinds totbiq edilmaosi, satisda karyera imkanlar1 6yradi-
lir. Homginin, satis texnikalari, satis homlolari ilo birlikdo satig biidcesinin
formalasdirilmasi vo biidconin totbigino nozarot, iimumi satis prosesine
nazarat do olds olunan bacariglar sirasindadir.

18.

Reklam isi

Bir mohsulun tanidilmasi, marketinqde olduqca ohomiyystlidir. Mohsul
yalniz tanitma foaaliyyastlori naticosinde bazarda iraliloyir. Bu baximdan da
bu fonn ilo Irolilotmo (Promotion) anlayisinin izah edilmesi vo kommu-
nikasiya anlayisina keg¢id haqqinda biliklorin dyradilmasi ilo yanast kom-
munikasiya modellorinin (Umumi. AIDA, NAIDAS va.s) qurulmasi,
formalasdirilmasi vo forglorinin izah edilmosinin dyradilmasi asas mogsoad
olaraq miioyyon edilmisdir. Eyni zamanda bu fonn, irolilotmo alt baslig-la-
rindan biri olaraq nozordos tutulan, reklamin torifi, mogsadlori, reklam forma-
lar1 haqqinda baza biliklorin verilmasi, miixtolif media vasitolori ilo ononovi vo
rogamsal reklamlarin hoyata kegirilmasi haqqinda bacariglarin qazandiril-
masi, reklamin performansinin 6l¢lilmasi vo doyarlondirmo metodlari, bu
sahays aid bir sira metriklorin istifadasine dair bacariglarin aldo edilmasini
tomin edir. ©lavs olaraq da, reklama dair biidcolomo prosesinin icrasini ot-
rafl1 izah edir.
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19.

Strateji marketing
Bu fonn vasitosila strategiya anlayisi ilo yaxin tanisliq, taktika vo omoliyyat
anlayislarindan forgliliyinin izah edilmosi, moram, missiya, hodof vo maq-
sad anlayislar ilo yaxindan tanisliq vo marketingi bu istigamotds yonlondir-
mao foaliyyatlorinin dyradilmasi, marketing miihitinin otrafli analiz edilmaosi
ilo yanasi, firmanin daxili miihitinin, mikro vo makro ¢evrasinin tohlilinin
aparilmasi, SWOT analizi ilo mévcud vaziyyotin analizinin aparilmasi,
PEST analizi ilo strateji addimlarin miixtalif aspektlordon qiymaotlondiril-
mosi nazards tutulmusdur. Eyni zamanda, BCG, Ansoff matrislorinin anali-
zi vo firmanin bu istigamotdo mohsullarla bagli qorar vermo metodlarinin
Oyronilmosi, mohsul hoyat oyrisindoki yerino goro planlamalarin edilmaosi,
mohsul iizro strateji marketingin qurulmasi, marketing miksin formalagdiril-
masi, milasir trendlors adaptasiyasinimn qurulmast totbiqi olaraq toloboys qazandirlir.

20.

Parakondo ticarot marketinqi

Bu fonnds, boliisdiirmo anlayisi, boliisdiirmo kanallart vo porakondo maga-
zalar haqqinda ilkin molumatlar, parakonds ticaratin kanal i¢indoki rolunun
aciqlanmasiyla birlikdo, perakondo magazalarin yer se¢imi, secima tosir ed-
on faktorlar, parakondo magaza formalar vo klassifikasiyas1 haqqinda bilik-
lar 6yradilir. Porakondo magazalarda rof diiziimii haqqinda, miixtalif maga-
za i¢i dizayni vo magaza atmosferinin toskili haqqinda biliklorin verilmo-
siylo yanasi, bu sektordaki karyera imkanlarinin tohlili vo dogru kadrlarin
sec¢ilmasi metodlart da bu dorsds dyradilmokdadir. Eyni zamanda, Parakon-
do sektorunda kommunikasiya foaliyyatinin planlanmasi vo totbiq edilmasi,
homg¢inin e-parakondo, porakondo sektorunda texnologiyanin totbiqi kimi
bacarglar, parakondodo miiasir yanasmalar, etika vo sosial mosuliyyat kimi
fikirlor do tolabalors asilanir.

21.

Miilki miidafis

Bu fonn ¢orgivasindo miixtalif qlobal FH-rin siirotlo artdigi miiasir dovrdo
insanin otraf miihitindo tohliikosizliyino vo saglamligimin qorunmasina
yonoldilmis qaydalar todris olunur. Bu fonn homginin zorarli amillorin as-
kara ¢ixarmasini vo eynilosdir masini, insanin miihavizosinin metod vo va-
sitolorini, zararli va tohliikali amillorin minimum daracays qadar azaldilma-
s1 yollarini, siilh va miiharibo dovrii bas veron goza hallarinin, folakatlorin
naticalorini aradan qaldirmagq ti¢iin todbirlorin gériilmasi ilo bagli masalalori
ohata edir.

22.

Raqgomsal marketinq

Bu fonn vasitasilo marketingds yeni anlayislar vo rogomsal marketing haq-
qinda, ononovi marketinqdon osas forqlorinin izah edilmosi, sosial media
marketinqi, sosial sobokalor haqqinda informasiyalar vo sosial mediada
marketing liclin vasitolor haqqinda informasiyalarin verilmosi, SEO. SEM
anlayislari, Google Ads, Goog/e adwords kimi axtarig vasitolorinin vo kon-
tent marketinq strategiyalarinin totbiqi Oyrodilmokdodir. Eyni zamanda,
Influencer, Viral marketing, Growtlihacking haqqinda biliklarin dyradilme-
si vo totbiqi, Mobil marketing, osyalarin interneti vo virtual hoyat totbiglori
haqqinda informasiyalarin otiiriilmasi do bu fonn cor¢ivasinde noazards
tutulmaqdadir.
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Pesa hazirhginin secma fonn bloklar:

60

iPFS -B01

1.

Maliyyo uc¢otu

. Idaraetmo ucotu

. Audit

. Daxili nozarat vo daxili audit

. Miihasibat u¢otunun beynolxalq standartlar1
. Miihasibat u¢otu vo maliyyo nozarati

iPFS - B02

. Layihalorin idars edilmasi

. Beynolxalq biznes layiholorinin idars edilmasi
. Proseslorin idars edilmasi

. Xarclorin idars edilmasi

. Molumat bazasi vo informasiya menecmenti

. Idaroetmo bacariglar

iPFS - B03

. Biznes etikasi va sosial masuliyyot

. Idarsetmada iinsiyyat modoniyyati

. Ictimaiyyatlo alagalor vo marketing

. Miiasir idaroetmo yanasmalari

. Idaraetmo kommunikasiyalari

. Idaroetmo gorarlarin gobul edilmosi

iPFS - B04

. Maliyys

. Fiskal siyasot vo dovlot maliyyasi
. Pul nazariyyasi va siyasot
Korporativ maliyyo

. Beynolxalq biznes maliyyasi

. Bank isi

iPFS - B05

. Iqtisadi hiiquq

. Inzibat1 hiiquq

. Biznes hiiququ

. Beynolxalq iqtisadi hiiquq

. Iqtisadiyyatin tonzimlonmosi
. Beynolxalq ticarat hiiququ

iPFS - B06

. Maliyys bazarlan

. Nozariyya va tocriibado fiskal siyasot
. Beynoalxalq biznes maliyyasi

. Maliyyanin osaslar1

. Qloballagma va global bazarlar

. Beynolxalq biznes strategiyasi

iPFS - B07

2
3
4
5
6
1
2
3
4
5
6
1
2
3
4
5
6
1
2
3
4,
5
6
1
2
3
4
5
6
1
2
3
4
5
6
1
2
3
4
5
6

. Insan resurslarimin idars edilmasi

. Biznesin idaro edilmosi

. Insan resurslarmin inkisafi vo planlasdirilmasi

. Insan inkisafinin esaslar1

. Togkilat1 davranig

. Xidmat foaaliyyetinin qiymetlondirilmasi vo karyera

menecmenti

iPFS - B08

1
2
3
4
5
6

. Biznes faaliyyatinin tahlili

. Iqtisadi tohlil

. Maliyya tohlili

. Idaroetmo tohlili

. Biznes analitikas1 va risklorin idars edilmoasi
. Igtisad1 dinamikanin osaslar
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9. iPFS - B09

1. Marketinq kommunikasiya sistemi
2. Beynolxalq nogliyyat omaliyyatlar
3. Tochizat zoncirinin idaroedilmaosi

4. Xidmaotlorin igtisadiyyati

5. Elektron biznes va birbasa marketing
6. Kommunikasiya olagoalori

10. iPFS - B10

1. Marketinqin idars edilmasi

2. Aktivlorin qiymaetlondirilmasi vo idaroedilmosi
3. Xarclorin idars edilmosi

4. Miiasir idaroetma yanasmalari

5. Inkisafin idars edilmasi

6. Porakondos vo topdan satig

11. iPFS - B11

1.Azarbaycan iqtisadiyyat
2. Beynolxalq iqtisadiyyat

3. Inkisaf igtisadiyyat:

4. Xidmatlor iqtisadiyyati
5. Iqtisadiyyat vo miihit

6. Otraf miihitin iqtisadiyyati

Tacriiba

30

Karyera planlamasi

5

'Yumsaq bacariglar (Soft skills)

9

Sort bacariglar (Hard skills)

10

(SR SR

[stehsalat tocriibosi / layiha

6

COMi

240

Qeyd: Bu fonlorin sec¢ilmasinds professor-miiallim heystinin tocriibasi, todqigat infras-
trukturu, yerli vo beynolxalq is imkanlart nozoro alinmisdir. Bu fonlor tolabolor {iglin segmo
xarakteri dasiyir, eloco do tolobalorin xarici miibadils programlarinda istirakina gorait yaradir.

4.Tadris vd 6yronma

4.1.Todris vo Oyronmo miihiti elo togkil olunmalidir ki, toloboalor tohsil proqraminda nazordos
tutulan tolim naticolorini alds eds bilsinlor.
4.2.Todris vo 0yronmo metodlart miivafiq sonadlordo (mosolon, miiallimin sillabusunda va s.)
tosvir edilmali vo ictimaiyyats (masalon, universitetin veb sohifasinds, proqramin brosurlarin-
da va s.) agiq olmalidir.
4.3. Tadris vo dyronma metodlart innovativ tohsil tacriibalori nozors alinaraq davamli sokildo no-
zardon kecirilmali vo tokmillosdirilmalidir. Tadris vo 6yronmo metodlarinin miintozom sokildo

tokmillasdirilmasi universitetin keyfiyyst tominati sisteminin bir hissasi olmalidir.

4.4. Talim prosesinda farqli tadris metodlarindan istifads edilmalidir. Bu metodlar tolobayontimlii
yanasmani va tolabalorin tolim prosesindoki foal rol oynamasini tosviq etmolidir. Istifads edilo

bilocak tadris vo dyronmo metodlarina asagidakilari niimuns olaraq gostormok olar:

- mithazirs, seminarlar, praktiki tapsiriqlar;
- toqdimatlar vo miizakiralor, debatlar;
- miistoqil is/arasdirma (mosolon, praktiki niimunslorlo is);

- layihalar;

- problemlars osaslanan tadris;

- saha islori;
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- rol oyunlari;
- hesabatlar;
- qrup giymotlondirmaosi;
- ekspert metodu;
- video va audio konfrans texnologiyalart;
- video va audio miihaziralar;
- distant tohsil;
- simulyasiyalar;
- Vas.
Qeyd: sadalanan metodlar ixtisasin spesifikasindan asili olaraq segilo va (vo ya) doyisdirilo bilar.
4.5. Tohsilds nazariyys vo praktiki tolim arasinda tarazliq gézlonilmalidir. Osas digqat amok baza-
rinin doyisan ehtiyaclarina uygun olaraq praktiki bacariglarin giiclondirilmasine yetirilmolidir.
4.6. Tohsil programi talobalorin miistaqilliyini destoklomali vo dmiirboyu tolim konsepsiyasini in-
kisaf etdirmalidir. Tohsil prosesinin sonunda tolobo har hansi istiqamotds miistoqil isloye bil-
moli va tohsilini 6miirboyu davam etdirmoyi bacarmalidir.

5. Qiymatlondirma

5.1. Qiymatlondirma ela togkil olunmalidir ki, tolobalorin gézlanilon tolim naticalorini aldo etmo-
lori somarali gokilds 6l¢iils bilinsin. Bu, alds olunan irsliloyisi monitoring etmay9, tohsil prog-
ramlarmin naticaloring hansi doracads nail olundugunu giymatlondirmaya, elocads tolabalorlo
fikir miibadilosine sorait yaratmaga vo tohsil proqramlarmin tokmillssdirilmasi iiclin ilkin
sortlorin formalagdirilmasina yardim etmolidir.

5.2. Qiymoatlondirma tisullar1 miivafiq sonadlorde (masalon, fonn proqraminda, sillabusda vo s.)
tosvir edilmoli vo hami iiciin ag1q olmalidir (masalan, universitetin veb sshifasinds, programin
brosurlarinda vs s.).

5.3. Qiymoatlondirma iisullart innovativ tadris tacriibalori nozars alinaraq davamli sokildo nozordon
kecirilmoali vo tokmillosdirilmalidir. Qiymotlondirma iisullarinin miintazom sokildo yenilon-
masi keyfiyyat tominati sisteminin bir hissosi olmalidir.

5.4. Tadris prosesindo forqli giymatlondirms iisullarindan istifads edilmolidir. Bu iisullar tolobay6-
nliimlii yanagmani vo tolobolorin tolim prosesindoki foal rol oynamasmi togviq etmolidir.
Istifada edilo bilocok giymsatlondirms iisullarina niimunalor:

- yazili tapsiriqlar;

- bilik vo bacariglara dair testlor, kompyuter asasli testlor;
- sifahi togdimatlar;

- sorgular;

- ac1q miizakiralor;

- praktika hesabatlari, saho islori hesabatlart;

- praktikada, laboratoriyada miisahidslora asason bacariglarin qiymatlondirilmasi;
- layihas islorine dair hesabatlar;

- portfolionun qiymatlondirilmasi;

- frontal sorgu;

- qrup soklinde vo 6ziinli qiymatlondirms;

- Vos.

Qeyd: sadalanan iisullar fonnin spesifikasindan asili olaraq secilo vo (vo ya) doyisdirilo bilor.

5.5. Tolim nailiyyatlorinin qiymatlondirilmasinds istifads olunan tisullar aydin miioyyonlogdirilmis
meyarlara osaslanmalidir vo tohsil miiddatinds talabonin alds etdiyi bilik, bacariq vo qabiliy-
yot soviyyasini diizgiin vo etibarli sokildo miioyyon etmoys imkan vermolidir. Tolim naticols-
rinin qiymatlondirilmasi zaman1 miisllimlor soffafliq, qorazsizlik, qarsiliqli hormot vo huma-
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nistlik prinsiplorini rohbar tutmalidirlar.

5.6. Talobolora miiallimlorlo/qiymatlondiricilorlo tohsillorinin biitiin aspektlorini, o ctimladon qiy-
motlondirmo prosesini miizakiro etmok imkani verilmalidir. Universitet miivafiq gaydalara
uygun olaraq giymotlondirma prosesi, yaxud qiymotlo bagl apelyasiya prosedurlarini miioy-
yon etmoalidir.

5.7. Akademik etika tohsil prosesindo 6nomli yer tutur. Tolobolors akademik diiriistliiys riayot
etmok, plagiarizm problemini anlamaq Oyradilir. Onlar intellektual omoyin oqli miilkiyyaot
hiiquglar1 barasindo molumatlandirilmalidirlar.

6. Proqramin va har bir fonnin talim naticalori

6.1. Tohsil programinin tolim naticalari, eloco do hor bir fonnin tolim naticalorinin miioy-yonlos-
dirilmasi va hor bir fonnin sillabusunun hazirlanmasi akademik heyatin solahiyyotindaodir.

6.2. Tolim naticalori akademik heyat torafindon Olava 1-doki formaya uygun olaraq miioyyonlos-
dirilir. Tolim noticalori matrisinds (Slave-2) fonlorlo tolim noticolori arasindaki olago oks
olunur.

6.3. Tohsil Programinin comiyyatin vo amok bazarinin doyison chtiyaclarina cavab veran nazari vo
praktiki mazmunu tomin etmosi moagsadils fonlorin sillabuslart miintezom sokilds yenilonir.

7. Infrastruktur vo kadr potensiah

7.1.4050407 - Marketing” ixtisasinin tohsil proqramina miivafiq hazirlanmis todris planinda
nozordo tutulan fonlor iizro dorslorin aparilmasi, tocriibalorin kegirilmasi vo elmi-todqiqat
islorinin yerino yetirilmasi {igiin miivafiq IKT ilo tochiz olunmus kabinet vo laboratoriyalar,
kompiiter siniflori, emalatxanalar vo s. ilo tomin olunmus maddi-texniki bazasi olmalidir.
Tohsilalanlarin  Universitetin lokal sobokasine, interneto, molumat bazalarina, elektron
kitabxanalarina, axtaris sistemlorino ¢ixis1 tomin edilmalidir.

7.2. Professor-miiallim heyati, bir qayda olaraq, elmi doracoys malik olur. Digor dovlat, yaxud
0zal miiassisalordon vo/ve ya digor miivafiq toskilatlardan golon yiiksok ixtisasli miitoxossis-
lor, homg¢inin miivafiq ixtisas qrupu izro minimum magistr doracasing sahib olan soxslor do
tadrisa calb oluna bilarlor.

8. Tacriiba

8.1. Tacriiba talobonin nazari biliklorinin praktikada totbiqi, eloco do peso bacariglarinin giiclondi-
rilmosi baximmdan 6nomlidir. Ixtisasin xiisusiyyotlorindon asili olaraq tocriibonin toskili
qaydalar1 universitet torafindon miioyyan oluna bilor.

8.2. Tacriibo 6zal sirkotda, dovlot miiossisasindo, tadqiqat laboratoriyasinda (eloco do universitet,
AMEA, 6zal yerli, yaxud beynolxalq toskilat va sirkatlor va s.) togkil oluna bilar.

8.3. Tacriiba prosesindon maksimal fayda oldo etmok mogsadilo proses asagidaki kimi 4 morholodo
toskil oluna bilar: 1) toloba karyera planlasdirilmasmi dogru tortib etmayi dyronmali, 2) elaco
do yumsaq vo 3) sort bacariglara yiyslonmoli, 4) miiossiso vo toskilatlarda toscriibo kegmali vo
ya onlardan daxil olan sifaris layihasini yerins yetirmalidir.

8.4. Talobonin karyera planlamasi vo yumsaq bacariglar fonnlorini monimsomasi ona tohsil miid-
doatinde 6ziinii inkisaf vo fiirsotlorin doyarlondirmosine imkan yaradacaq. Bels ki, “Karyera
planlamas1” fonni {izro kursu monimsomaklo talobalar karyera barods ilkin anlayiglari, tohsil
miiddstinds doyarlondirilmali olan karyera inkisaf faaliyyastlorini bilocak; karyera yol xoritosi-
nin tortib olunmasini va texnikalari, irads, motivasiya vo pozitiv diisiinco, isgiizar etika, is ax-
tarma strategiyalari, eloco do is iiglin dogru miiraciot qaydalarini, pesokar CV, rezume, istok
va tovsiyo moktublarinin hazirlanmasini bacaracaq; is miisahibasine hazirliq prosedurlarini vo
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miisahibs texnikalarini anlayacaqdir.

“Yumsaq bacariglar”" fonni sayossindo iso tolobo vaxtin effektiv idaro edilmosini, stress
menecmentini, kreativ, tonqidi vo analitik diislinco formalarini bilocok; problem hall etmo vo
gerarverma texnikalari, ictimaiyyot qarsisinda ¢ixis, salis nitqin inkisaf yollari, badan dili va
dogru togdimat qaydalarini, eloco do komanda isinin qurulmasini bacaracaq; liderlik hagqinda
prinsiplori anlayacaqdir.

Sort bacariqlar" fonni toloboloro is diinyasinda on cox istifado edilon excel alstlorindon,
layihalorin idars edilmesinds proqram tominatlarindan salis istifadoni bacaracaq; is hoyatinda
sifahi vo yazili kommunikasiya qaydalarini bilocok; roqomsal savadliliq istigamotindoki osas
niianslar1 anlayacaq, soxsi brendin qurulmasi yollarini bilocokdir.

8.5. Tacriibani toskili iki formada toklif olunacaqdir. Bels ki, talabalar sirkat vo qurumlarda tocrii-
bo imkanlarini arasdiracaq vo miisbat doyarlondirilon tolabalor qarsi torafin raziliq sonodlorini
universiteto toqdim edocokdir. Tohsil miiddotindo monimsonilmis karyera planlamasi, sort vo
yumsaq bacariglar sayossindo is diinyasinda ugur qazanma ehtimallar1 yiiksok olacaqdir.
Tacriibadon 6nco Universitet vo tocriibo toskil olunacaq miiassiso arasinda miiqavilo imzalan-
malidir. Eyni zamanda, tolobonin fordi miiracioti asasinda onun ixtisasina uygun digor sirkat,
miiassisa v ya laboratoriyada, o climladon xaricdo tacriibs kegmosing icazo verilir. Miigavils-
do sortlar, tolabolorin hiiquq vo 6hdsliklori vo digar zoruri tofarriiatlar oks olunur.

8.6. Tacriibonin togkili barasinds ikinci forma iso tolabalarin is diinyasindan daxil olan sifaris
layiholorinin icra olunmasidir. Belo ki, sirkot vo qurumlarda ehtiyac duyulan arasdirmalar,
tokmillogsms imkanlari, problemlors hall yollar1 tolobs vo mentor miisllimlorin birgs foaliyysti
ilo tohlil edilocok va layiho soklindo sifariscilora toqdim edilocokdir.

8.7. Tacriibonin qiymatlondirilmoesi togdim olunmus layihonin doyarlondirilmoesindon sonra is
diinyas1 niimayondolori torafindon hoyata kegirilocokir.

9. Masgulluq vo 6miirboyu tohsil

9.1.“050407 - Marketing” ixtisasi iizro Tohsil Proqraminin mozunlart hom 6zl hom dovlot sek-
torunda kommunikasiya, logistika, marketing, ictimaiyyatlo olagalor, mohsul idaragisi, brend
menecer, miistori alagolorinin idarsedilmosi kimi sahalorde Marketing miitoxassisi, marketing
menecer, satis miitoxassisi, satis meneceri, merehandiser, brend menecer, reklam miitoxassisi,
ictimaiyyotlo olagolor, marketinq todqiqatcisi, logistika miitoxossisi, biznes analitik, miistori
olagolori idaragisi, rogamsal marketing miitoxassisi, sosial media meneceri, kommunikasiyala-
rin idarsedilmasi, brendinqg miitoxassisi, brend menecer, mohsul meneceri, e-ticarot miitoxos-
sisi, i1stehsalat miitoxassisi, tochizat zonciri miitoxassisi, SEO/SEM iizro miitoxassis, influen-
cer, databaza marketinqi miitoxossisi, tochizat lizro menecer pesolorinda isloys bilarlor.

9.2. Universitet Tohsil Programinin mazunlarinin moaggulluguna dair miintozom sorgular kegirmo-
li, eloco do vakant is yerlorino dair molumatlar1 6z veb sohifasinds yerlosdirmalidir.

9.3.%050407- Marketinq” ixtisasi {izro Tohsil Programinin mozunlar1 tohsillorini “Iqtisadiyyat vo
idaroetmo" ixtisaslar1 qrupuna daxil olan biitliin magistr proqramlarinda davam etdirs bilorlor.

9.4. Tohsil miiddstinds aldo olunan bilik, bacariq vo yanagsmalar mozunlarin miistaqil sokildo 6m-
iirboyu tohsil almalari igiin ilkin gortlordondir.

Razlasdirilmisdir:
Tohsil islori tizra prorektor “Menecment vo marketing” kafedrasinin miidiri
dos. X.C. ©zizova dos. R.F.Sadiqov
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Ilava 1.
Tahsil Proqram va fonnlar iizrs talim naticalori

Tohsil Programi va har fonn {izro gdzlonilon tolim naticolori miioyyan edilmisdir.

Marketinq ixtisasi iizra Tohsil Programinin talim naticalori (PTN)

PTN 1. Azorbaycanin yaxin tarixi ilo bagli iimumi anlayislar1 formalasdirmaq vo yaxin tarixo
nozor yetirmoklo, humanitar fonlorlo bagli marketing asasli bacariglariglar1 tokmillogdirmok.

PTN 2. On az1 1 xarici dildo kommunikasiya qurmagi bacarmagq.

PTN 3. Baza kompiiter vo tomal riyazi biliklori qazanmagqla, marketinqin idara edilmasi sahasin-
do riyazi iqtisadi metodlar totbiq etmok vo kompiiter texnologiyasindan somorali istifads etmoyi
bacarmag.

PTN 4. Igtisadi vo idaroetma biliklorini, habelo ekonometrika vo statistika saholorindo baza sava-
dimn1 inkisaf etdirilmoklo, bazar seqmentlorini sistemli formada aragdirmagi vo tohlil etmoyi bacarmag.

PTN 5. Marketinqg sahasindoa oldo edilmis gabaqcil nozari vo praktik biliklordon istifads etmoklo,
marketing todqiqatlarin1 aparmagi, habelo innovasiya yoniimlii marketing layihslorini qurmag,
miiossisonin maliyys tosorriifat foaliyyotini vo ona tosir gostoron amillori analitik vo sistemli
formada tohlil etmoyi bacarmag.

PTN 6. Marketinq faaliyystinin elmi-nozori asaslarina dair baza bilikloring, o ciimlodon maliyya,
ucot, audit sahosindo biliklore sahib olmaqla, marketing idaroetmo sistemini formalagdirmagi
bacarmag.

PTN 7. Informasiya tominat1 sahasinda bilikloro sahib olmaqla marketinq sahosindo informasiya
bazasini formalagdirmagi vo marketing tohlillorinin aparilmasinda ondan samorali istifads etmoyi
bacarmag.

PTN 8. Marketinqi bir biznes funksiyasi olaraq dork etmoklo, strateji marketing vo rebrending si-
yasatinin miioyyon etmok, marketinqg kommunikasiya sistemini formalasdirmagq, istehlakc¢ilarla
davranis qaydalarini satig prosesinds totbiqini bacarmag.

PTN 9. Rogomsal marketingin biitiin alst va vasitolorini yronmokls, data osasli marketing todqi-
qatlarinda rogomsal marketingin metrik totbigini bacarmagq.

PTN 10. Miiasir diinya ilo ayaqlasan bacarmaq. Azarbaycan iqtisadiyyatina dair molumatlar1 mo-
nimsamok, daxili vo xarici bazarlar1 arasdirmaq, marketing tohlillori aparmaq mexanizmlorino sa-
hib olmagq, ictimaiyyatls olagalori formalagdirmaq va idars etmayi bacarmagq.

PTN 11. Korporativ va istehlak¢1 hiiquglarina dair baza biliklarine malik olmagla, habels insan
resurslarinin idars edilmosi sahosinds nozori vo praktiki biliklors sahib olmaqla, komandani mag-
sodyonlii formada formalasdirmagi, omok foaliyyotindo motivlesdirmayi, etik prinsiplori vo
masuliyyet tadbirlorinin inzibati mexanizmlorini totbiq etmoyi bacarmag.

PTN 12. Qiymatlondirma strategiyalari, boliisdiirma kanallari, tochizat zanciri v parakanda tica-
ratin bu zoncirdoki rolu hagqqinda baza informasiyalar1 aldo etmok vo homin informasiyalardan
satigin idaro edilmasindo somarali istifadoni bacarmagq.

“Azorbaycan tarixi” fonni iizra tolim naticalari (FTN)

FTN 1. Azorbaycanin diinyanin on gadim yasayis maskonlorindon,ilk sivilizasiya mokanlarindan
biri olmasini miioyyon etmoyi bacarmagq.

FTN 2. Azorbaycanin gadim, orta asrlor vo yeni dovrde dovlatgiliyinin togokiilii seraitini, siyasi,
beynalxalq amillari tohlil etmayi bilmok.

FTN 3. Azorbaycan xalqinin tosokkiilii, formalagmasinda ideoloji, iqtisadi vo moadoni amillorin
rolunu tohlil etmoyi bacarmag.

FTN 4. Azorbaycan xalqinin miirokkab, hom do gohromanliq niimunslori ilo zongin tarixinin maor-
hololarini, hor dovriin forqli xilisusiyyatlorini tohlil etmoyi bacarmagq.

FTN 5. Azarbaycan dovlatinin miiasir diinyada yeri va rolunu sistemli sokildo dyronmak.

FTN 6. Azorbaycan tarixinin inkisafinin tarixi tocriibasindon diizgiin naticalor ¢ixarmag: bilmak.
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“Azarbaycan dilinds isgiizar vo akademik kommunikasiya” fonni iizra talim naticalori
(FTN)

FTN 1. Qloballagma soraitindo Azorbaycan dili vo ona gostorilon dovlot qaygisi ilo baghh molu-
matlara yiyslonmok. Dovlat dili hagqinda forman vo soroncamlar, “Ulu 6ndor Heydor Oliyev vo
Azorbaycan dili” movzusunda toqdimatlar hazirlamagi 6yronmok. “Azarbaycan dilindo isgiizar vo
akademik kommunikasiya” fonninin maqsod vo vozifolorini bilmok. Kommunikasiyanin forma vo
funksiyalari, kommunikasiya soviyyalari barads biliklara sahib ¢ixmag.

FTN 2. Akademik kommunikasiya prosesindo kdmaokgi nitq hissalorinin rolunun nadon ibarat ol-
dugunu monimsomok. Sifahi vo yazili kommunikasiyalar, habelo nitqo verilon toloblor; nitqin
diizglinliiyii, doqiqliyi, aydinligi, salisliyi, tomizliyi, yigcamligi, sadosliyi, zonginliyi, rabitaliliyi vo
digor dnomli masololorin rolunu miiasir toloblor soviyyasindo 6yronmok.

FTN 3. Kommunikasiya ritorikasinin nodon ibarat oldugunu, odabi dilin {islublarini, Azarbaycan
odobi dilinin aktiv vo passiv leksikasini bilmok. ©dabi dil vo kommunikativlik, kommunikativli-
yin novlori, kommunikativlikds rabito vo kommunikativ strategiya vo yaradiciliq texnologiyalari-
n1 monimsomoak.

FTN 4. Dinloms modaniyysti vo dinlomonin kommunikasiya novii kimi mahiyystini dyronmaok.
Dinlomas va diqgat, dinloma formalari, dinloma bacariglarinin tokmillagdirilmosinin 6nomini qav-
ramaq. Kommunikasiya madoniyyasti, danisiq etikast vo miiracist etiketlori barado molumatlara
yiyolonmok. Taskil olunmus nitqin (miihazirs, moruzs, ¢ixis, spontan nitq) Oziinomoxsuslugunu
bilmoak.

FTN 5. Miiasir Azorbaycan dilinin isgiizar {islubu barode malumatlar1 vo qaydalar dyronmok. Is-
giizar kommunikasiyada maktublarin rolu, elektron vo onlayn kommunikasiyalar barads biliklori-
ni zonginlogdirmoak.

FTN 6. Rosmi-isgiizar sonadlori dili barode molumatlar dyronmok. Isgiizar kommunikasiyalarmn
novlori vo formalari, homginin dili vo iislubu barado molumatlara yiyslonmok. Isgiizar kommuni-
kasiyada Azarbaycan dilinin safliginin, orfoqrafiya qaydalarinin vo ciimlo qurulusuna omal olun-
masinin mahiyyatini dyronmok. Isgiizar ritorika haqqinda nozori vo praktik ¢alis malara sahib
¢1xmag.

“Iqtisadiyyata giris” fonni iizro tolim naticalori (FTN)

FTN 1. Baza iqtisadi anlayislar1 vo onlarin qarsiliqli olagosini, iqtisadi subyektlorin davranis
prinsiplorini dyronilmasi.

FTN 2. iqtisadiyyatda bazar mexanizminin rolu haqqinda tosovviire malik olacaq, iqtisadi hadiso
va proseslori mazmun vo formal tohlilinin ilkin vardiglorini dyrodilmaosi.

FTN 3. Igtisadiyyatda bas veron proseslori basa diismak {igiin nozeri bazaya malik biliklorin verilmasi.

FTN 4. Bazar mexanizminin asas elementlari olan tolab toklif giymat ragabat onlarin garsihgl slagasini.

FTN 5. Bazar iqtisadiyyatinin foaliyyst ganunauygunluglarini.

FTN 6. igtisadi subyektlorin gorarlarin gobul etmo mexanizmini.

“Mikroiqtisadiyyat” fonni iizra talim naticalori (FTN)

FTN 1. Ev tosarriifatinin vo firmalar torafindon iqtisadi gorarlarin neca verildiyini.

FTN 2. iqgtisadi subyektlor torofindon verilon gararlarm mohsullarin miqdarlarina vo giymatina,
istehsal amillorina vo resurlarin boliisdiiriilmasine necs tasir etmasini.

FTN 3. Istehlak¢i davranislarmin faaliyyatini dyronir.

FTN 4. Bazarin roqabatlilvi baximindan asas novlori olan: Tokmil roqabatli bazar, inhisar¢1 roqa-
batli bazar, oligapolik bazar, inhisar bazarlar1 hagqinda imumi molumatlar alds edilir.

FTN 5. ictimai nemotlorin igtisadi mahiyati vo onlann iimumi rifaha tosirinin dyronilmasi.

FTN 6. Bazar igsadi ehtiyatlarin somarali bolgiisiinii tomin eds bilmadikds, bazarin iflasi zaman
iqtisadiyyata dovlotin miidaxilosinin zoruriliyini vo bazar foaliyyatinin yaxsilasdirimasina
yonoldilmis hokiimatin siyasi todbirlorinin dyranilmasi.
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“Makroiqtisadiyyat” fonni iizra talim naticalari (FTN)

FTN 1. Makroiqtisadi sabitliyi, dayaniqli iqtisadi artimi, ehtiyatlarin tam istifado olunmasi-
ni,infilasiya vo igsizlik soviyasinin minimumlagdirilmasini dyronir.

FTN 2. Makroiqtisadi tarazligin mocmu tolob vo mocmu toklif modeli.

FTN 3. Makroiqtisadi tarazligin Keynsin golirlor va xarclor modeli.

FTN 4. Vergi-blidco vo pul kredit siyasati.

FTN 5. Omtos vo pul bazarlarinda makroiqtisadi tarazliq.

FTN 6. Aciq vo gapali igtisadiyyatin makroiqtisadi tohlili.

“Xarici dilds isgiizar vo akademik kommunikasiya” fonni iizra talim naticalori (FTN)

FTN 1. Umumi ingilis dilindo dinloma,danisig,oxu vo yazi bacariglarma yiyslonmok, giindalik
sOhbatlori esidib anlama, onlara geyri-rosmi cavab vermo,dialoq qurma, miirokkaob ciimlolori diiz-
giin zaman formasinda sifahi iglotmo,ingilis dilinds kigik paraqraflarm,qeyri-rosmi moktublarin
yazilmasi,habelo ki¢ik motnlorin oxuyub anlama,matnlor {izro suallara cavab vermo, A2 soviyyasi
izro liigoto yiyalonmok.

FTN 2. Umumi ingilis dilinde B1 saviyyads dialoglari dinloyib anlamag, homin soviyya iizro soz-
lordon istifado etmoklo miirokkab strukturlu tabeli vo tabesiz miirokkab ciimlolor qurmaq; 150
sOzliik esselor yazmagq, effektiv giris vo natico yazmaq bacariglarina yiyslonmak; rosmi-moktub-
larin strukturunu 6yronmaok; homin struktur lizro isglizar moktubun yazilisina yiyslonmok; rosmi
togdimatlarin edilmaosi.

FTN 3. Umumi ingilis dilinde B2 soviyyasindo kinolar1 izlomok, kitablari oxumag, onlar haqda
sorh yazmagq, onlar1 tohlil etmok, etdiklori tohlillori togdimatlar vasitasilo dinloyiciyo ¢atdirmag.

FTN 4. iqgtisadi terminlorin, habels isgiizar ingilis dili liigatino yiyalonmok, deskriptiv yazi no-
viindon istifads edarok grafiklorin, codvallarin,faiz gostoron sirkulyar qrafiklorin akademik

sifahi tosviri; 3-cii soxsin adindan istifado edorak fikirlor irali siirmo, imumi akademik fikir mii-
badilasi aparmaq bagarigi.

FTN 5. Isgiizar miihitdo sorbost dialoq, miizakira,diskussiya aparmaq vo debat etmok bacarigina
yiyalonmak; 6ziinii professional miihitds ingilisco togdimetma bacariginin formalagmasi.

FTN 6. 2-ci vo 3-cii conditional ciimlalorin gifahi nitqde diizgiin islodilmasi, vasitali nitqds olan
dialoglarin vasitasiz nitqds sifahi istifado etmo bacarigmin inkisafi, akademik s6z bazasina
yiyalonma va onlardan sifahi nitq zamani asanliqla istifads edilmasi bacarigi; rovan ingilis dilindo
akademik sokilda danigma bacarigina yiyslonmo.

“Xatti cabr va riyazi analiz” fonni iizra talim naticalari (FTN)

FTN 1. Xotti cobri tonliklor sistemi, xotti foza, xatti gevirma va digar xotti tobioto malik olan riya-
zi obyektlori Oyronmoyi.

FTN 2. Diferensial va inteqral hesabinin komokliyi ils funksiya vo doyison komiyyastlorin tadqiqi-
ni bilmayi.

FTN 3. Qeyd edilon riyazi biliklor asasinda iqtisadi vo texniki masalalarin hallinds riyazi tohlil
aparmagq qabiliyyati yaratmagi.

FTN 4. Riyazi {isullardan istifado etmoyi va riyaziyyatdan istifado olunacaq fonlorin todrisi tigiin
nazari baza formalagdirmagi.

FTN 5. Igtisadi masaloalorin hollinds effektiv-riyazi hall {isullarim segmoayi.

FTN 6. Riyazi modelogmanin osaslarinin dyronilmasini.
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“Ehtimal nozariyyasi va riyazi statistika” fonni iizra tolim naticalori (FTN)

FTN 1. Tosadiifi hadisalorin va proseslorin bag vermasinin riyazi qganunauygunluglarini miioyyan
etmoy.

FTN 2. Molumatlarin yigilmasmin vo miisahidolorin noticalorinin emalinin riyazi tisullarim 6yratmayi.

FTN 3. Oyronilon riyazi iisullar asasinda iqtisadi vo texniki mosalalarin hollindo riyazi tohlil ap-
armaq qabiliyyatini yaratmag.

FTN 4. Riyazi modellasmanin hayata kecirilmosinda effektiv riyazi hall tisullarini segmayi.

FTN 5. Riyaziyyatdan istifado olunacaq digor fonlorin todrisi li¢lin nozori baza formalagdirmagi.

FTN 6. Montiqi vo alqoritmik diislinco torzini formalasdirmagi.

“IKT-baza Kompiiter biliklari” fanni iizra tolim naticalari (FTN)

FTN 1. informasiyanin alinmasi, saxlanmasi vo emalinin asas iisul vo vasitoloring yiyalonmok,
kompiiterdon informasiyanin idaro edilmosi vasitosi kimi istifado bacarigina vo global kompiiter
sobakalarindos informasiya il isloma gabiliyyatino malik olmagq.

FTN 2. Qoyulmus masaloys uygun olaraq iqtisadi verilonlorin emali ii¢lin emal vasitolorini se¢ma,
hesablamanin naticolorini tohlil etma vo alinmig naticalori asaslandirma bacarigina yiyalonmok.

FTN 3. Daxili vo xarici monbalordon istifado edorok zoruri verilonlori toplama, tohlil etmo vo
analitik hesabat hazirlama bacarigina yiyolonmok.

FTN 4. Analitik vo todqiqat masalslarinin halli iiclin miiasir texniki vasitolordon vo informasiya
texnologiyalarindan istifads bacarigina malik olmag.

FTN 5. Kommunikativ mosalolorin halli, internetdo axtaris vo arayis sistemlari vasitasilo peso shomiyyatli
informasiyanin axtarisi vo se¢imi vasitolorindon vo informasiya texnologiyalarindan istifads qabi-
liyyatino malik olmagq.

FTN 6. Tolim vo 6ziinii tolim proseslorindo istirak iiciin IKT vasitolorindon istifade imkanlarina
malik olmag.

“Statistika” fonni iizra talim naticalari (FTN)

FTN 1. Praktiki vozifolorin halli ii¢lin zoruri olan malumatlarin toplanmasi, islonmasi vo tohlili-
nin statistik metodologiyasint monimsomak.

FTN 2. Statistik molumatlarin toplanmasi, saxlanmasi, ilkin islonmasinin tisul vo metodlarini seg-
mayi1 vo onlarin tatbiqini, miiasir informasiya manbalari il9 islomayi bacarmag.

FTN 3. Tosviri statistikanin metodlar1 osasinda toplanmis statistik molumatlarin imumilosdiril-
masini, tohlil magsadils alverisli formada togdim etmoyi bacarmag.

FTN 4. informasiya oldo edilmasinin miihiim vasitosi kimi statistik gostoricilorin hesablanmasini,
onlarin izahini, optimal gorarlarin gobul edilmasi ii¢iin noticalor formalagdirmag: bacarmag.

FTN 5. Statistik metodologiyanin praktiki totbiqini, ugot vo statistikanin beynoalxalq standartlari-
na vo qaydalarina uygun olaraq istonilon hocmdo malumatlarla islomayi, yiiksok statistik texnolo-
giyalarin tatbiqini, diizgiin va asaslandirilmis naticalari formalagdirmagi bacarmag.

FTIN 6. Informasiyanmn idaroedilmosinin miihiim vasitosi kimi informasiya-kommunikasiya texnogiya-
larindan istifdoni bacarmagq.

“Menecment” fonni iizra talim naticalori (FTN)

FTN 1. Menecmentin asas funksiyalarini vo menecerlarin rollarini tosvir etmak.

FTN 2. Menecerlorin planlagdirma prosesini togkilatin missiyasi, vizyonu vo dayarlori ilo neco
uygunlagdirdigini izah etmok .

FTN 3. Umumi toskilati quruluslar1 vo har birinin iistiinliik vo manfi cohotlorini miioyyonlos-
dirmoak.

FTN 4. Toskilatlardaki qrup vo komanda dinamikasini anlamagq.

FTN 5. Toskilat modoniyyastini vo miixtalifliyin faydalarini anlamak.

FTN 6. Giiclii vo zoif liderliyi vo liderlik ndvlorini tanimagq.
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“Ekonometrika” fonni iizra tolim naticalori (FTN)

FTN 1. iqtisadi mosalonin formalasdirilmas1 va forziyyalorin qurulmasi, iqtisadi mosaleni tosvir
etmok {igiin zoruri olan gostoricilor sisteminin se¢ilmosi bacariglarimi oldo etmok.

FTN 2. izaholunan vo izahedici doyisonlor {iciin zoruri olan statistik molumatlarin toplanmast,
ilkin emal1 vo bu istigamotdo zoruri bilikloro yiyslonmok

FTN 3. Modelin spesifikasiyasinin qurulmasi, iqtisadi gostoricilor arasinda oslagonin formasinin
nozori osaslandirilmasini bacarmag.

FTN 5. Izaholunan iqtisadi gdstaricilorin progqnoz ssenarilorinin verilmsi vo onlardan istifado me-
xanizmlorinin hazirlanmasi bacarigina yiyslonmok.

FTN 6. Ekonometrik modellorin naticolorinin praktiki gorarlarin gobul edilmasi iiglin formalasdi-
rilmasi bacariqlarina yiyolonmok.

“Strateji marketing” fonni iizra talim naticalori (FTIN)

FTN 1. Marketinqin torifi, marketingo aid ilkin anlayislarin formalagsmasi, marketinqin miihiti
haqqinda biliklorin toplanmasi.

FTN 2. Bazarin seqmentasiyasi, bazar bilgi sistemlori, marketinq miks haqqinda biliklors va tot-
biglors yiyolonmok.

FTN 3. Mohsul, mohsulun yagsam oyrisi, brend vo brending haqqinda ilkin anlayislara sahib olmag.

FTN 4. Qiymotlondirms strategiyalari, giymot vo qiymatin formalagmasi ilo barabar tolobs boliis-
diirmo, boliisdiirmo formalari, kanallari, parakonds vo toptangilar haqqinda ilkin anlayiglara da
yiyalonacok.

FTN 5. Irolilotma (Promotion) miks-reklam, ictimaiyyotlo olaqalor, satis tosviq, personal satis,
birbasa satig-foaliyyatlori haqqinda niimunaslor vo hor birinin dyradilmasi.

FTN 6. istehlakc1 davranislari, strateji marketing, marketinqds etika, marketingdo miiasir yanas-
malar hagqinda ilkin malumatlarin olds edilmasi.

“Istehlakc1 davramslar1” fanni iizra talim naticalori (FTN)

FTN 1. istehlakgilarin zamanla doyison marag, bayanmo, istok, ehtiyac anlayislarinin otrafli Syronilmosi.

FTN 2. Istehlak¢ilarin qavrama, motivasiya, inanc, tutum vo davranislarmin dyronilmosi me-
todlarinin monimsonilmasi.

FTN 3. istehlak¢1 davranisina tosiri olan psixoloji, sosial, madeni vo iqtisadi faktorlar1 yaxindan
analiz edilmasinin dyronilmasi.

FTN 4. istehlakgilarin satin alma prosesinin, bu prosesin morhalalorinin vo eyni zamanda qorar
vermo mexanizmlarinin analiz edilmasi.

FTN 5. Istehlak¢1 davraniglarinin analizi vo bu istigamotdo marketing foaliyyatinin toskili haqqin-
da tosobbiislorin Gtiirtilmosi.

FTN 6. Istehlakci davranislarini dyronmo modellorinin ohato edilmasi, dyranilmasi vo tatbiqi.

“Marketinq todqiqatlar’” fonni iizra talim naticalari (FTN)

FTN 1. Aragdirma anlayisinin vo elmi aragdirma fikrinin, folsofosinin dyradilmasi.

FTN 2. Aragdirma metodlarinin (keamiyyat vo keyfiyyat) vo hor bir aragdirma texnikasinin mo-
nimsonilmasi.

FTN 3. Bazar arasdirmasi, marketinq aragdirmalarinin aparilmasi, birinci vo ikinci datanin top-
lanmasi, adabiyyatlarin tohlil.

FTN 4. Anketin formalagdirilmasi, skalalari vo 6lgmo montiqinin dyrodilmasi, sual formalarinin tohlili.

FTN 5. Tosviri analizlorin, etibarliliq testlorinin, faktor analizlorinin edilmasi vo sorh edilmosi,
olago-korelyasiya vo reqressiya tosir testlorinin totbiqi vo sorh edilmosi.

FTN 6. ©n az 1 proqramda (SPSS/R/STATA) data analizi tatbiqinin praktik hoyata kegirilmasi va prog-
ramla iglomo bacariginin verilmosi, data vizuallagdirma ilo analizin anlagilir formaya salinmasi.
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“Marketing” fonni iizra tolim naticalori (FTN)

FTN 1. Strategiya anlayis1 ilo yaxin tanisliq, taktika vo omoliyyat anlayiglarindan forqliliyinin
izah edilmosi.

FTN 2. Moram, missiya, hodof vo mogsad anlayislar ilo yaxindan tanisliq vo marketingi bu isti-
gamatds yonlondirmas foaliyyatlari.

FTN 3. Marketinqin miihitinin otrafl1 analiz edilmasi ilo yanasi, firmanin daxili miihitinin. mikro
vo makro ¢evrasinin tohlilinin aparilmasi.

FTN 4. SWOT analizi ilo movcud vaziyyatin analizinin aparilmasi, PEST analizi ilo strateji ad-
dimlarin miixtolif aspektlordon giymatlondirilmasi.

FTN 5. BCG, Ansoff matrislorinin analizi vo firmanin bu istiqgamatdo mohsullarla bagl qorar ver-
ma metodlarinin dyronilmasi, mohsul hayat ayrisindaki yerina gore planlamalarin edilmasi.

FTN 6. Bir mohsul iizra strateji marketingin qurulmasi, marketing miksin strateji formalasdiril-
mas1, muasir trendloro adaptasiyasinin qurulmasi.

“Reklam isi” fonni iizra tolim naticalori (FTN)

FTN 1. irolilotms (Promotion) anlayisinin izah edilmosi vo kommunikasiya anlayisina kecid hag-
qinda biliklorin 6yradilmaosi.

FTN 2. Kommunikasiya modellorinin (Umumi, AIDA, NAIDAS va.s) qurulmasi, formalasdiril-
mas1 vo forglorinin izah edilmasi.

FTN 3. Reklamin torifi, mogsadlori, reklam formalar1 hagqinda baza biliklorin verilmasi.

FTN 4. Miixtolif media vasitalori ilo ononovi vo raogomsal reklamlarin hoyata kegirilmasi haqqin-
da biliklorin verilmasi.

FTN 5. Reklamin performansinin 6l¢iilmasi vo doyorlondirma metodlari, bu sahoyo aid bir sira
metriklorin dyrodilmasi, biidcoloms prosesinin icrast.

FTN 6. Bir mohsulun brending, reklam vo kommunikasiya strategiyanin formalagdirilmasi, rek-
lam filminin ¢okilmosi vo togdim edilmasi.

“Satisin idars edilmasi” fonni iizra tolim naticalori (FTN)

FTN 1. Satisin torifi, marketinqdon osas forqlondiron xiisusiyyatlorin 6yradilmosi.

FTN 2. Satis prosesi yo marhalalorin ayr1 ayr tohlil edilmasi vo bu prosesin totbiqing nozarat.

FTN 3. Satis toxmin metodlariin dyradilmasi va totbiq edilmasi, iistiin vo zaif cohotlorin analizi.

FTN 4. Satis giicliniin se¢ilmosi, se¢im formalariin tohlili vo is prosesinds totbiq edilmosi, satis-
da karyera imkanlari.

FTN S. Satis prosesindo totbiq olunan satis texnikalarinin, satis homlslorinin, strategiyalarin vo
taktikalarin dyrodilmasi vo soylorin mohsuldarliginin analiz edilmasi.

FTN 6. Satis blidcosinin formalasdirilmasi vo biidconin totbiqino nozarast, imumi satig prosesino
nazaratin totbiq edilmosi.

“Parakanda ticarat marketingi” fonni iizra talim naticalori (FTN)

FTN 1. Marketingdos bdliisdiirms anlayisi, boliisdiirms kanallar1 va parakonds magazalar haqqin-
da ilkin molumatlar, parakondas ticaratin kanal i¢indoki rolunun agiglanmasi.

FTN 2. Porakondo magazalarin yer se¢imi, se¢cimo tosir edon faktorlar, porakondo magaza forma-
lar1 vo klassifikasiyasi haqqinda biliklorin 6yradilmasi.

FTN 3. Porakonds magazalarda rof diiziimii haqqinda, miixtolif magaza i¢i dizayn1 vo magaza
atmosferinin togkili hagqinda biliklorin verilmasi.

FTN 4. Porakondo magazalarda karyera imkanlarinin tohlili vo dogru kadrlarin secilmasi metodlari.

FTN 5. Porakondo sektorunda kommunikasiya foaliyyatinin planlanmasi vo totbiq edilmaosi.

FTN 6. E-parakondo, parakonds sektorunda texnologiyanin totbiqi, perakondods miiasir yanagma-
lar, etika vo sosial masuliyyat kimi biliklorin verilmasi.
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“Ragamsal marketing” fonni iizra talim naticalari (FTN)

FTN 1. Marketinqds yeni anlayislar vo rogomsal marketinq haqqinda, ononovi marketinqdon osas
forglorinin izah edilmasi.

FTN 2. Sosial media marketinqi, sosial sobokolor haqqinda informasiyalar vo sosial mediada
marketing ligiin vasitalor haqqinda informasiyalarin verilmasi.

FTN 3. SEO, SEM anlayislari, Googlc Ads, Google adwords kimi axtaris vasitolorinin vo kontent
marketing strategiyalarinin tatbiqi.

FTN 4. Influencer, Viral marketing, Growthhacking haqqinda biliklorin 6yradilmasi va totbigi.

FTN 5. Mobil marketing, asyalarin interneti vo virtual hoyat totbiglori haqqinda informasiyalarin Syrs-
dilmosi.

FTN 6. Bir mohsul iizro roqomsal marketing strategiyasinin qurulmasi vo totbiq edilmasi.

“Miilki miidafis” fonni iizra talim naticalori (FTN)

FTN 1. Fovgoilado hadisalorin tosnifati, onlarin tam xarakteristikasi, Miilki miidafionin yaranma
tarixi, onun FH-da rolu vo vazifalorini 6yronmok. Miilki miidafis ilo bagl Nazirlor kabinetinin
gorarlari vo ganunlarini bilmok.

FTN 2. Miiasir doviirds siilh vo miiharibs doviirlorinde Miilki miidafionin rolunu va vazifslorini
bilmoak. Texnogen FH-ds hadisolorin garsisinin alinmasi yollari, bakterioloji, kimyavi vo radiasi-
ya soraitinds shalinin davranis qaydalarini, mahiyyatini bilmok. Karantin, observasiya soraitindo,
sanitar tomizliyi, orazinin dezinfeksiyasi, kimyavi zoharlonmos ocaqlarindadeqazasiya, radiasiya
soraitindo iso dezaktivasiya tisullarini bilmok.

FTN 3. Fovgolads hallar komissiyasi. Fovgolado hallarin naticolorinin aradan qaldirilmasi tigiin
Dovloat sisteminin rolu vo vazifalorini bilmok. Harbilosdirilmomis miilki miidafo dastslorinin yara-
dilmasini 6yronmaok.

FTN 4. Fovgoladshallar zamani shalinin miihafizasinin togkilini hoyata kegirmak. Kollektiv- mii-
hafizo qurgular1 vo onlardan istifads qaydalarim bilmok. Fordi miihafizs vasitolori vo onlardan is-
tifads qaydalarin1 bilmak. Févgolads hallar zamani shalinin kdciiriilmasini bacarmaq. Févgolads
hallar zaman1 shalinin somarali miihafizasinin togkilini bacarmaq. Kollektiv miihafizo qurgular
vo onlardan istifads qaydalarin1 bacarmagq. Fordi miihafizo vasitolori vo onlardan istifads qayda-
larini bilmok. Fovgolado hallar zamani ohalinin ko¢iirtilmasini hoyata kegirmok.

FTN 5. Miilki miidafis kosfiyyatinin toskili vo aparilmasi qaydalarini bilmak. Radiasiya va kim-
yavi kosfiyyat cihazlarini iglotmoyi bacarmaq. Miilki miidafs iizro idaretmo, miilki miidafio qorar-
gahlar1 vo onl arin asas vozifolorini bilmok.

FTN 6. Miilki miidafio todbirlorinin planlasdirilmasi vo hoyata kecirilmosini bacarmaq. FH-in ne-
ticolorinin aradan qaldirilmasi yollarini bilmok. Qaza- xilasetma va digor toxirasalinmaz islorin
dagint1 ocaqlarinda togkil etmak va aparilmasini hoyata kegirmak. Shalinin miilki miidafis sahs-
sindo hazirlanmasinin prinsiplorini dyronmok. Fovgolado hadisalor zaman1 daginti orazisinds ilk
tibbi yardim aparmagi bacarmagq.
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“MARKETINQ? ixtisast iizra fonlararin Program talim naticalori ils uygunlugunun matrisi
Ne Fanlor PTN1 | PTN2 |[PTN3 [PTN4 |[PTNS5 |PTN6 |PTN7 |PTN8 |PTN9 [PTN10 [PTN 11 |PTN 12
UMUMI FONLOR

1. Azorbaycan tarixi X
2 Azorbaycan dilindo isgii-

zar vo akademik kommu-

nikasiya X X
3. Xarici dilde isgiizar vo

akademik kommunika-

siya -1 X
4. HF-B04.1 X

HF-B04.2 X X X

IXTISAS FONLORI

5. Igtisadiyyata giris X
6. Mikroiqtisadiyyat X
7. Makroigtisadiyyat X
8. Xotti cobr vo riyazi analiz X
9. Ehtimal nozoriyyesi vo ri-

yazi statistika X
10. IKT-baza komputer bilik-

lori X X
11. Statistika X
12. Ekonometrika X
13. Menement X X X
14. Marketing X X
15. | Istehlakgi davranist X X
16. Marketing todqiqatlari X X X X X
17. Strateji marketing X X X X
18. Reklam isi X
19. Satigin idars edilmosi X X X
20. Parakanda ticarat

marketingi X X X
21. Rogomsal marketing X X X
22. Miilki miidafio X

SECMO FONLOR

23. | IPFS - BO! X
24. IPFS — B02 X
25. | IPFS-B03 X
26. | IPFS-B04 X X
27. | IPFS - B05 X
28. | IPFS - B06 X X
29. | IPFS-B07 X
30. | IPFS-B08 X X X
31. | IPFS - B09 X X X
32. | IPFS-BI10 X X
33. | IPFS-BIlI X
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